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1. APRESENTACAD®

O proposito deste trabalho é desvendar os desafios
socioambientais em sintonia com a empresa
Natura, aprofundando-se nos Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel 7 (Energia Limpa) e 3
(Vida Saudavel). O objetivo é ilustrar esses temas de
maneira acessivel para facilitar a compreensao e,
consequentemente, promover a disseminacao de
informacoes em beneficio do meio ambiente. Para
nos orientar nessa jornada, adotaremos a
abordagem  estratégica da Matriz Ansoff,
explorando seu funcionamento e aplicacgoes.
Almejamos que, ao término, o leitor possa perceber
a importancia de preservar o meio ambiente por
meio de escolhas conscientes de consumo,
favorecendo empresas com compromisso
sustentavel.
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Este projeto visa destacar a importancia da
responsabilidade social e sustentabilidade tanto
em ambito nacional quanto global, com especial
énfase no socioambiental. Buscamos
compreender a mentalidade das pessoas em
relacao a praticas sustentaveis, focalizando
especialmente a Energia Solar, e reconhecer quao
presentes e cruciais esses habitos sao em suas
vidas.

Ao explorar pesquisas e analises, este trabalho se
propoe a revelar a relevancia da Energia Solar,
questionando se realmente representa um
beneficio para nossa sociedade. Buscaremos
entender se sua adocao pode reduzir danos
ambientais e, em caso positivo, identificar quais
tipos de danos podem ser mitigados. Além disso,
investigaremos a possibilidade de geracao de
empregos por meio da utilizacao de painéis
solares, proporcionando uma visao abrangente
sobre o impacto dessa fonte de energia renovavel.



Para tornar esta dissertacao mais vibrante
e conectada com a nossa realidade,
embarcamos em uma exploracgao
quantitativa sobre habitos sustentaveis,
destacando especialmente a Energia Solar.
Nosso intento é desvendar se este tema é
uma paixao, uma preocupacao, ou se
simplesmente nadao ocupa espaco nhos
pensamentos daqueles que compartilham
nosso convivio, resultando em uma
auséncia de protagonismo nas causas
sustentaveis.

Confiamos que este estudo sirva
como um espelho para aqueles que
subestimam a importancia,
fortalecendo, por outro lado, aqueles
que ja reconhecem a relevancia de
entrelacar Responsabilidade Social e
Sustentabilidade nas estratégias de
negocios. Destacaremos como a
adocao de habitos sustentaveis pode
se entrelacar de maneiras cativantes
nos quadrantes da Matriz Ansoff.

A analise de indicadores assume
papel primordial quando almejamos
evitar danos e obter uma visao
abrangente do mercado. Desse
modo, vamos esculpir a Matriz
Ansoff, revelando nao apenas sua
autoria e razao de existir, mas
também delineando os momentos
oportunos para sua aplicacao.

Este trabalho desdobra-se em duas
partes: a primeira, um mergulho no
desenvolvimento, desvendando a
metodologia; a segunda, um diagnostico
perspicaz, apontando pesquisas e
desvendando os meétodos sustentaveis
abracados pela empresa Natura, que se
encaixa de forma magistral no indice de
Sustentabilidade Empresarial (ISE B3).
Em resumo, buscamos entregar
informacoes sodlidas e confiaveis, com o
objetivo de nos unirmos em prol do meio
ambiente.
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O Objetivo de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) 7 é parte da
Agenda 2030 das Nacoes Unidas e tem como objetivo "assegurar
o acesso confiavel, sustentavel, moderno e a preco acessivel a
energia para todos". Isso envolve uma série de metas e acoes
destinadas a melhorar o acesso a energia, promover a eficiéncia
energética, aumentar o uso de energias renovaveis e garantir o
acesso universal a servicos energéticos modernos

O ODS 7 reconhece a importancia crucial da energia para o
desenvolvimento economico, a melhoria da qualidade de vida e
o avang¢o sustentavel. As metas visam garantir que a energia
seja acessivel, sustentavel e benéfica para todos, contribuindo
para a reducao da pobreza e o combate as mudancas
climaticas.
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SHEUNDAMENTTACACMHEORICA

HISTORICO DE PESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

O desenvolvimento sustentavel € um conceito que surgiu em
resposta as preocupacoes com o impacto ambiental e social
das atividades humanas. Aqui esta um breve histoérico do

desenvolvimento sustentavel:
Década de 1960: A Conscientizacao Ambiental

o O inicio da conscientizacao ambiental foi marcado por eventos como o
livro "Primavera Silenciosa" de Rachel Carson, publicado em 1962, que

alertava sobre os perigos dos pesticidas.

O

Década de 1970: Primeira Conferéncia Mundial sobre Meio Ambiente

o Em 1972, a Conferéencia das Nacoes Unidas sobre o Meio Ambiente
Humano, em Estocolmo, Suécia, foi o primeiro grande encontro
internacional sobre questoes ambientais.

Década de 1980: Relatorio Brundtland e o Termo "Desenvolvimento Sustentavel”

o O Relatorio Brundtland, também conhecido como "Nosso Futuro
Comum", foi publicado em 1987 pela Comissao Mundial sobre Meio
Ambiente e Desenvolvimento da ONU. Esse relatorio definiu o conceito
de desenvolvimento sustentavel como "o desenvolvimento que satisfaz
as necessidades do presente sem comprometer a capacidade das
geracoes futuras de satisfazerem suas proprias necessidades".

Década de 1990: Conferéncias Ambientais Globais

o A Conferéncia das Nacoes Unidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento (CNUMAD), também conhecida como a Cupula da Terra,
ocorreu no Rio de Janeiro em 1992. Nesta conferéncia, a Agenda 21 foi
adotada como um plano abrangente de acao para alcancar o
desenvolvimento sustentavel.

Anos 2000 até o Presente: Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS)

o Em 2015, os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel foram
estabelecidos pela ONU como uma continuacao e expansao dos Objetivos
de Desenvolvimento do Milénio. Os ODS abrangem areas como
erradicacao da pobreza, saude, educacao, igualdade de género, agua
limpa e saneamento, energia limpa, entre outros.



Inovacoes e Compromissos Empresariais

o Nos ultimos anos, houve um aumento na
conscientizacao ambiental, impulsionado
por eventos climaticos extremos, avancos
tecnologicos e a crescente importancia dada
por empresas a sustentabilidade em suas
operacoes.

Desafios Continuos e Novas Abordagens

o Apesar dos progressos, 0 mundo enfrenta
desafios significativos na busca por um
desenvolvimento verdadeiramente
sustentavel. Questoes como mudancas
climaticas, perda de biodiversidade, poluicao
e desigualdades persistem, exigindo esforcos
continuos em nivel global.

O desenvolvimento sustentavel continua a ser um
objetivo crucial para as comunidades, governos,
empresas e organizacoes em todo o mundo, com o
objetivo de equilibrar o crescimento economico
com a conservacao ambiental e a justica social.



SEVENITOSIGEOBAILS

Existem varios eventos globais relacionados ao desenvolvimento
sustentavel que reunem lideres, especialistas e representantes
de governos, organizacoes nao governamentais e setor privado
para discutir, promover e implementar praticas sustentaveis.

Conferéncia das Nacoes Unidas sobre Meio Ambiente Humano
(Estocolmo, 1972):

o Um dos primeiros eventos internacionais que tratou das
preocupacoes ambientais globais.

O

Cupula da Terra (Rio de Janeiro, 1992):

o Tambem conhecida como a Conferéncia das Na¢oes Unidas
sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (CNUMAD), resultou
nha Agenda 21, um plano abrangente para o desenvolvimento
sustentavel.

Cupula Mundial sobre Desenvolvimento Sustentavel (Joanesburgo,
2002):

o Reuniu lideres mundiais para revisar e avaliar o progresso
desde a Cupula da Terra de 1992.

Rio+20 (Rio de Janeiro, 2012):

o Marcou o vigesimo aniversario da Cupula da Terra e centrou-se
em dois temas principais: a economia verde no contexto do
desenvolvimento sustentavel e a erradicacao da pobreza.

Cupula do Clima da ONU (realizada anualmente):

o Conhecida formalmente como Conferéncia das Partes (COP) da
Convencao-Quadro das Nacoes Unidas sobre Mudanca do
Clima (UNFCCC), reune paises para discutir acoes globais em
relacao as mudancas climaticas.



Cupula de Acao Climatica da ONU (Nova lorque, 2019):

© Convocada pelo Secretario-Geral da ONU, Antonio
Guterres, para aumentar a ambicao e a acao climatica

em todo o mundo.

Forum Politico de Alto Nivel sobre Desenvolvimento
Sustentavel (realizado anualmente):

© Parte integrante do acompanhamento e revisao da
iImplementacao dos Objetivos de Desenvolvimento

Sustentavel (ODS).

Conferéencia das Nacoes Unidas sobre Biodiversidade
(realizada periodicamente):

© Foro para discutir questoes relacionadas a
biodiversidade global e conservacao.

Forum Economico Mundial (realizado anualmente):

© Embora nao seja exclusivamente focado no
desenvolvimento sustentavel, o Forum Economico
Mundial, em Davos, Suica, muitas vezes aborda
guestoes ambientais e sociais.

Cupula de Sistemas Alimentares da ONU (Nova lorque, 2021):

© Um evento destinado a impulsionar a transformacao
dos sistemas alimentares globais para promover a
sustentabilidade.

Esses eventos desempenham um papel fundamental na
criacao de consciéncia, compartilhamento de conhecimento e
estabelecimento de compromissos para promover praticas
sustentaveis em escala global.
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Este objetivo € uma expressao do compromisso
global em eliminar a pobreza extrema e
garantir que todos possam desfrutar de uma
vida digna, com acesso a recursos essenciais.

Este objetivo tem como objetivo acabar com a
fome, alcancar a seguranca alimentar,
melhorar a nutricao e promover a agricultura
sustentavel até o ano de 2030.

Este objetivo busca assegurar uma vida
saudavel e promover o bem-estar para todos
em todas as idades até o ano de 2030.

Este objetivo busca assegurar uma educacao
inclusiva, equitativa e de qualidade para todos
até o ano de 2030.

Este objetivo tem como objetivo alcancar a
igualdade entre os géneros e capacitar todas as
mulheres e meninas.

Este objetivo visa assegurar a disponibilidade e
gestao sustentavel da agua e saneamento para
todos até o ano de 2030.
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Este objetivo visa garantir o acesso a uma
energia confiavel, sustentavel, moderna e a
precos acessiveis para todos.

Este objetivo busca promover o crescimento
economico sustentavel e inclusivo, garantindo
empregos decentes para todos.

Este objetivo visa construir infraestruturas
resilientes, promover a industrializacao
inclusiva e fomentar a inovacao até o ano de
2030.

Este objetivo busca reduzir as desigualdades
dentro dos paises e entre eles.

Este objetivo busca tornar as cidades e os
assentamentos humanos inclusivos, seguros,
resilientes e sustentaveis até o ano de 2030.

Este objetivo tem como meta garantir padroes
sustentaveis de producao e consumo.

Este objetivo tem como meta tomar medidas
urgentes para combater as mudancas
climaticas e seus impactos.
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Este objetivo tem como meta conservar e utilizar de
forma sustentavel os oceanos, mares e recursos
marinhos para o desenvolvimento sustentavel.

Este objetivo visa proteger, restaurar e promover o
uso sustentavel dos ecossistemas terrestres, gerir
florestas de forma sustentavel, combater a
desertificacao, deter e reverter a degradacao do solo
e deter a perda de biodiversidade.

Este objetivo visa promover sociedades pacificas e
inclusivas para o desenvolvimento sustentavel,
proporcionar acesso a justica e construir instituicoes
eficazes.

Este objetivo visa fortalecer os meios de
implementacao e revitalizar a parceria global para o
desenvolvimento sustentavel.

A implementacao eficaz dos
ODS requer parcerias globais,
engajamento de governos,
setor privado, sociedade civil

e

individuos para
trabalharem

juntos na

construcao de um futuro
melhor para todos.



A demonstracao clara do envolvimento das
empresas em causas ambientais &€ notavel por
sua participacao constante nos questionarios do
ISE B3 (Indice de Sustentabilidade Empresarial),
estabelecido em 2005 como o quarto indice
sustentavel global e evidenciando o
compromisso do Brasil com questoes ambientais.
O ISE B3 avalia empresas listadas na Bolsa de
Valores, empregando uma metodologia rigorosa
para identificar aquelas que implementam as
melhores praticas sustentaveis.

Anualmente, o ISE B3 formula questionarios
direcionados a organizacoes para coletar
informacoes sobre suas praticas e iniciativas
relacionadas a causas ambientais. Esse processo
singular permite destacar empresas notaveis,
posicionando-as no mercado como parte de um
grupo seletivo caracterizado por praticas
sustentaveis exemplares.

Desde a criacao do ISE B3 em 2005, diversas
empresas tem participado consistentemente
desses questionarios, integrando esse grupo
seleto de organizacoes altamente sustentaveis e
reforcando seu compromisso continuo com a
promocao da sustentabilidade e a
conscientizacao ambiental.



SYAMAVIRIZZANS O

No fascinante universo estratégico dos
negocios, surge a Matriz Ansoff, uma
criacao visionaria do professor Igor Ansoff
no século XX, em 1957. Sua missao? Guiar os
gestores na definicao de estratégias
organizacionais para atingir objetivos
predefinidos. Esta matriz, dotada de quatro
guadrantes intrigantes — Penetracao de
Mercado, Desenvolvimento de Mercado,
Desenvolvimento de Novos Produtos e
Diversificacao — tornou-se uma musa
inspiradora para novas publicacoes e
estratégias empresariais, desencadeando
uma onda de expansdes audaciosas por
meio de novos produtos e nichos de
mercado.

Nesse teatro estratégico, a Penetracao de
Mercado revela-se como o ato de ampliar as
vendas e servicos ha area ja conquistada,
usando artificios como trafego pago para atrair

e, em seguida, fidelizar a audiencia.

Enquanto ISso, o
Desenvolvimento de Mercado
assume o palco, direcionando o
olhar para mercados ja
existentes, porém nao
explorados, como uma tela em
branco aguardando a um
pincelada certa para solidificar a
marca e conquistar novos
publicos, atentando-se a
caracteristicas demograficas.




A estratégia de Desenvolvimento
de Produtos, por sua vez, € um
espetaculo frequentemente
adotado por empresas em busca

de crescimento em  seus '
dominios atuais, envolvendo a
introducao eficaz de novos
produtos ou servicos.

E finalmente, a Diversificacao, uma trama intrigante, seja ela
relacionada, alterando de alguma forma produtos existentes,
ou hao relacionada, introduzindo algo totalmente novo e nao
correlacionado ao que ja esta disponivel para venda ou
servicos.

Adentrando os bastidores dessa saga estratégica,
Igor Ansoff, em seu livro "Implanting Strategic
Management" (1984), nos revela que, na década de
1950, quando a resposta as descontinuidades
ambientais tornou-se crucial, o conceito de
estratégia ingressou no vocabulario empresarial.
Em suas palavras, a estratégia € a relacao que uma
organizacao tem com seu ambiente e,
consequentemente, com as pessoas, instigando
reflexdoes fundamentais: para onde a empresa
deseja ir, o que almeja vender, em qual nicho deseja
atuar e guem sera seu consumidor. Assim, na opera
estratégica dos negocios, Igor Ansoff resplandece
como um dos pioneiros, desbravando caminhos
para ampliar horizontes e aprimorar a visao dos
negocios.
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Vocé conhece ou ja ouviu falar em Energia Solar?

35 resposias

De1asd-sendo 1 pouco e 5 muito - guanto vocé conhece sobre 08 beneficios da
Energia Solar?

35 respostas




185-sando 1 pouco e 5 muito - gudo melhor vooé acredita que o Planeta Terra estaria se toda:
1S emprasas e residéncias utilizassem Energla Solar?

24
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Figura Ill — Fonte: Pesquisa FORMS —
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdVQW10nmDpqD7jE7bZdw25qE2V7HmZavA9kx8Edfd-F25vQ/viewform?
usp=sf_link
0 fato da empresa NAD ser sustentdvel te faz ndo comprar dela?
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Figura IV — Fonte: Pesquisa FORMS —
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAlpQLSdVQW10nmDpqD7jE7bZdw25qE2V7HmZavA9kx8Edfd-F25vQ/viewform?
usp=sf_link

Com base nas respostas, podemos analisar que, embora todas as 35
pessoas conhecam sobre Energia Solar, como indica a Figura |, apenas
10 flegaram os itens “4” e “5” na Figura Il, indicando que conhecem
alem da camada superficial do assunto.

Mesmo que conhecam sobre Energia Fotovoltaica minimamente, ainda
sim, como podemos visualizar na Figura lll, 24 das 35 pessoas que
responderam a pesquisa acreditam em nivel 5 — ou seja, muito, que
caso a Energia Solar fosse utilizada em absolutamente todas as
residéncias e empresas, nosso Planeta estaria numa situacao melhor.

Por ultimo, na Figura IV, 26 pessoas responderam gue nao se importam
em comprar em empresas que nao possuem habitos sustentaveis, o
gue indica uma ideologia nao voltada ao meio ambiente e sim na
precificacao.



WAPEAMERNTO DA ERMPRIESA

Em 1969, a Natura teceu os primeiros fios de sua trajetoria,
crescendo e se desdobrando por diversas nacoes para se
tornar uma referéncia multinacional no universo de
cosmeticos e produtos de higiene e beleza. As batidas do
coracao de suas operacoes ecoam nas fabricas de Cajamar,
Sao Paulo, e Benevides, Para. Mais do que meros locais de
producao, esses sao santuarios de excelencia, onde a
qualidade é meticulosamente cuidada e a Inovacao e
acariciada como uma musa constante. Sao la, nesses
espacos fisicos, que o compromisso ardente da Natura em
oferecer produtos excepcionais aos seus clientes se
materializa.

Para a Natura, a busca pela exceléencia nao
tem fronteiras. Além das fabricas, ela investe
vigorosamente em pesquisa e tecnologia,
mantendo centros de pesquisa em Sao Paulo,
Manaus e Nova lorque. Esses laboratorios sao
cruciais para a gestacao de produtos
inovadores, criados para atender as
necessidades diversificadas de seus clientes. A
pesquisa é a pulsacao constante que alimenta
o DNA da Natura, mantendo-a na crista das
tendéncias em cosmeéticos e cuidados
pessoais.

A internacionalizacao da Natura é mais uma demonstracao de
seu exito. Com presenca marcante em paises como Argentina,
Bolivia, Chile, México, Peru, Colombia, Estados Unidos e Franca, a
empresa se destaca pela sua habilidade Unica de adaptar-se a
diferentes mercados e culturas. Essa expansao € um espetaculo
de compromisso, uma manifestacao da Natura em servir uma
clientela global e disseminar seus valores de sustentabilidade e
responsabilidade social pelos quatro cantos do planeta.



No cerne da filosofia da Natura esta o propdsito
fundamental de estimular os sentidos e contribuir para o
cuidado do individuo e do planeta. Isso nao é€ apenas um
compromisso; € um pacto sélido com a promocao de valores
que transcendem a estética, envolvendo autoestima,
autoconfianca e consciéncia ambiental. A Natura acredita
que sua responsabilidade vai alem do simples
desenvolvimento de produtos; ela busca catalisar uma
transformacao positiva na vida das pessoas e na relacao
delas com o mundo ao redor. Essa abordagem uUnica é um
dos alicerces do sucesso continuado da empresa no vibrante
setor de beleza.

Na encruzilhada entre a Natura e o ISE B3, surge uma
filosofia que transcende a mera funcionalidade dos
produtos de beleza. Em um mundo onde as expectativas dos
consumidores atingiram patamares mais elevados, a Natura
se destaca, oferecendo nao apenas produtos, mas
narrativas ricas em ingredientes naturais de alta qualidade,
comprometimento com a responsabilidade ambiental e
social. Cada produto € uma epopeia, uma historia de
conexao com a natureza e um compromisso profundo com a
preservacao ambiental e o bem-estar das comunidades
locais. Essa € a esséncia da filosofia holistica da Natura,
transcendendo a superficie estética para criar um impacto
positivo em niveis mais profundos da experiéncia humana.
Uma sinfonia onde cada nota ressoa nao apenas na pele,
mas na alma.



A jornada da Natura para a certificacao B Corp € mais do
que uma conquista; € um testemunho vibrante de seu
compromisso com um proposito mais elevado. A empresa
nao apenas busca lucros, mas ativamente considera o
impacto social e ambiental de suas operacoes,
incorporando praticas de negocios sustentaveis em seu
DNA. A recente aquisicao da The Body Shop, conhecida por
seus produtos de beleza sustentaveis, € um passo marcante
nessa busca por sustentabilidade global, ampliando a
influéncia da Natura e reafirmando seus valores éticos.

A inovacao na Natura nao se restringe
a produtos, mas se estende a
abordagens inovadoras para a
sustentabilidade. A empresa busca
criativamente integrar praticas
sustentaveis em todos os aspectos de
seu negocio, desde a escolha de
ingredientes até embalagens eco-
friendly e processos de producao
responsaveis. Essa abordagem nao
apenas beneficia o meio ambiente,
mas também atende as crescentes
expectativas dos consumidores por
marcas comprometidas com a
sustentabilidade.

A Natura destaca-se nao apenas como uma empresa de beleza, mas
como uma forca global para a responsabilidade social e ambiental. Sua
énfase na sustentabilidade nao é apenas uma estratégia, mas uma
expressao autéentica de sua filosofia. Ao promover beneficios que vao
desde uma reputacao positiva até a contribuicao para os Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel das Naco6es Unidas, a Natura modela uma
abordagem de crescimento sustentavel e inspira nao apenas
consumidores, mas também outras empresas a adotarem praticas mais
sustentaveis. Cada produto Natura conta uma historia de conexao com a
natureza e um compromisso inabalavel com a preservacao ambiental e o
bem-estar das comunidades locais, solidificando a marca como lider em
responsabilidade social e sustentabilidade em seu setor.



PRINCIPAIS BENEFICIOS DA
NATURA BASEADOS BV SEUS
PROJETOS DE SUSTENTABILIDADES

Reputacao Positiva:

e Projetos de sustentabilidade fortalecem a reputacao da

Natura.
e Fundamental para atrair consumidores que valorizam

responsabilidade social e ambiental.
e Aumenta a fidelidade do cliente e atrai novos publicos.

Diferenciacao de Marca:

e Compromisso com a sustentabilidade destaca a Natura

no mercado de cosmeticos.
e Diferenciacao eficaz para competir e conquistar uma
fatia maior de mercado.

Acesso a Mercados Internacionais:

e Compromisso com ingredientes sustentaveis, como da
Amazonia, facilita o acesso a mercados internacionais.

e Atende a demanda global por produtos de fontes
sustentaveis.

Reducao de Custos:

e Busca por eficiencia energética e reducao do consumo
de recursos naturais resultam em economias
significativas.

e Economia de energia, agua e materiais beneficia o meio
ambiente e os resultados financeiros da empresa.



Lideranca no Setor:

e Natura estabelece lideranca em responsabilidade
social e sustentabilidade.

e Influencia outras empresas a adotarem praticas mais
sustentaveis.

Contribuicao para os ODS:

 Projetos sustentaveis da Natura contribuem diretamente
para os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel das
Nacoes Unidas.

e Ajuda a alcancar metas globais relacionadas a protecao do
meio ambiente, erradicacao da pobreza e melhoria da
saude e bem-estar.

Crescimento Sustentavel:

e Operacao sustentavel resulta em crescimento solido e
duradouro.

e Evita problemas e crises associados a praticas
insustentaveis.

Atracao de Talentos:

e Compromisso com a sustentabilidade torna a Natura
mais atraente para talentos.

e Pessoas que compartilham os valores da empresa sao
mais propensas a se interessar por oportunidades de
emprego.

Compromisso com a Amazonia:

e Foco especial na regiao amazonica para obtencao de
ingredientes.

e Ativamente envolvida em acoes de conservacao e
restauracao da floresta tropical.

e Colaboracao com comunidades locais para desenvolver
cadeias de suprimentos sustentaveis.



Compromisso com a Amazonia:

e Foco especial na regiao amazonica para obtencao de
ingredientes.

e Ativamente envolvida em acoes de conservacao e
restauracao da floresta tropical.

e Colaboracao com comunidades locais para
desenvolver cadeias de suprimentos sustentaveis.

Apoio a Comunidades Locais:

e Além de adquirir ingredientes, a Natura investe em
projetos socialis.

e Promocao de educacao, saude e geracao de renda.

e Fortalecimento do capital social nas areas onde
opera, contribuindo para o desenvolvimento
sustentavel das comunidades.

Inovacgao Sustentavel:

e Destina recursos significativos para pesquisa e
desenvolvimento de produtos sustentaveis.

e Busca constante por maneiras de criar produtos mais
ecologicos, com embalagens sustentaveis e
ingredientes naturais.

e Comprometida em reduzir residuos e minimizar o
impacto ambiental de seus produtos.



Campanhas de Conscientizacao:

e Alem das praticas internas, a Natura atua como
defensora da conscientizacao ambiental e social.

e Lanca campanhas para envolver consumidores e a
sociedade em questoes cruciais de sustentabilidade e
responsabilidade corporativa.

e Compartilha mensagens sobre a importancia de
praticas sustentaveis, contribuindo para maior
conscientizacao e acao positiva.

A incorporacao de painéis solares pela Natura é mais do que uma
decisao energética; € um compromisso visivel com a reducao da pegada
de carbono e a minimizacao do impacto ambiental. A energia solar,
uma fonte limpa e renovavel, torna-se a escolha consciente da Natura
para impulsionar suas operacoes. Essa opcao nao apenas evita a
emissao de poluentes atmosféricos e gases de efeito estufa, mas
também desempenha um papel fundamental na mitigacao das
mudancas climaticas, diminuindo a dependéncia de combustiveis
fosseis, uma das principais causas de emissoes de CO2 globalmente.

Alem dos beneficios ambientais evidentes, a energia solar traz consigo
vantagens economicas e sociais substanciais para a Natura. A
implementacao de painéis solares resulta em economia a longo prazo,
considerando a natureza gratuita e infinita da energia solar. Essas
economias nao apenas reduzem os custos operacionais da empresa,
mas também abrem caminho para investimentos em iniciativas
sustentaveis e projetos de responsabilidade social, fortalecendo ainda
mais o compromisso da Natura com a comunidade e o planeta.

Outro aspecto importante é o impacto local positivo gerado pela
energia solar. A instalacao de sistemas solares cria oportunidades de
emprego e promove o desenvolvimento de competéncias nas
comunidades afetadas. Esse ciclo virtuoso impulsiona o crescimento
economico local, melhorando as condicoes de vida das pessoas
envolvidas.



A transicao para a energia solar nao é apenas
uma jogada inteligente economicamente; é
uma medida ambientalmente crucial. Em um
contexto de crescentes preocupagoes com a
crise climatica e a necessidade de
preservacao dos recursos naturais, a energia
solar surge como uma solucao viavel e
essencial. Sua renovabilidade, acessibilidade
e capacidade comprovada de reduzir as
emissoes de carbono fazem dela uma
resposta tangivel aos desafios globais atuais.

Ao adotar a energia solar como peca
central de sua estrategia sustentavel,
a Natura nao apenas se destaca
como exemplo para outras empresas,
mas tambéem molda diretamente um
futuro mais verde e sustentavel. Suas
acoes, alinhadas com outros esforcos
e preocupacoes da marca,
estabelecem um padrao elevado para
a induastria, Iindicando que a
sustentabilidade e mais do que um

conceito; € uma pratica essencial
para um amanha melhor.



Podemos concluir com este trabalho a
importancia para com o0 meio
ambiente em duas vertentes:
consumidores e empresas. Ao passo
que o consumidor preza por questoes
socioambientais, as organizacoes,
pensando em lucro, investidores e,
obviamente, clientes, tomam
iniciativas sustentaveis, seja apoiando
causas em suas redes sociais e doando
para organizacoes ou, como € mais
comum, desenvolvendo produtos cada
vez mais naturais. Algo que a Natura
fez e segue fazendo com maestria.

Sendo assim, os ODS criados pela ONU,
em especifico neste trabalho o 7
(Energia Acessivel) e o 3 (Saude e Bem-
Estar), tem o intuito de promover uma
vida melhor a cada cidadao e, por
consequente, uma sociedade melhor.
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